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Рынок социально вредных товаров представляет собой устойчивый сегмент национальной 

экономики, функционирование которого порождает существенные негативные экстерналии, 
затрагивающие процессы социализации на индивидуальном, групповом и общественном уровнях. В статье 
анализируется рискогенный потенциал данного рынка в контексте социологической теории общества 
риска. Целью исследования является систематизация механизмов воздействия рынка социально вредных 
товаров на процессы социализации и обоснование комплексного характера порождаемых им рисков. 
Методологическую основу составляют концепция «общества риска» У. Бека, теория девиантного 
поведения Я.И. Гилинского, а также институциональный подход к анализу рыночных взаимодействий. 
Показано, что рынок социально вредных товаров выступает фактором деформации социализационных 
процессов через формирование нормативных паттернов потребления, снижение качественного потенциала 
населения и воспроизводство социального неравенства. Систематизированы регуляторные подходы, 
применяемые в отечественной и международной практике. Авторский вклад заключается в обосновании 
категории «социализационный риск» применительно к рынку социально вредных товаров и выявлении 
динамики рискогенного воздействия данного рынка в России. 

Ключевые слова: социально вредные товары; рискогенный фактор; социализация; общество риска; 
алкогольная продукция; табачная продукция; регулирование рынка; девиантное поведение; негативные 
экстерналии; общественное здоровье. 

 
 
Постановка проблемы. Функционирование рыночной экономики неизбежно 

сопряжено с обращением товаров, потребление которых наносит ущерб здоровью и 
благополучию как отдельных индивидов, так и общества в целом. Алкогольная и 
табачная продукция, изделия игорной индустрии, а также ряд иных товаров и услуг, 
традиционно квалифицируемых в экономической теории как «нежелательные блага», 
формируют специфический рыночный сегмент, характеризующийся высокой 
доходностью, устойчивым спросом и одновременно значительными негативными 
экстерналиями [7, с. 250]. 

Актуальность темы исследования. Согласно данным Всемирной организации 
здравоохранения, употребление алкоголя ежегодно является причиной около 3 
миллионов смертей в мире, что составляет 5,3 % всех случаев смерти, а табакокурение 
уносит жизни свыше 8 миллионов человек [9, с. 14]. Для России указанная проблематика 
имеет особую остроту: А. В. Немцов в своих работах продемонстрировал, что масштабы 
алкоголизации российского общества существенно превышали официальные 
статистические показатели, а их последствия проявлялись не только в медико-
демографической, но и в социокультурной сфере [8, с. 115]. А. Г. Вишневский показал, 
что смертность от внешних причин, значительная часть которой связана с потреблением 
алкоголя, являлась одним из ключевых факторов демографического кризиса 1990-х - 
2000-х годов в России [2, с. 167]. 

Анализ последних исследований и публикаций. Вместе с тем рискогенный 
потенциал рынка социально вредных товаров не исчерпывается прямым ущербом 
здоровью потребителей. В контексте социологического анализа представляется 
существенным, что данный рынок оказывает деформирующее воздействие на процессы 
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социализации – усвоения индивидами социальных норм, ценностей и поведенческих 
моделей. Как отмечает Г. Р. Усманов, анализируя концепцию У. Бека, производство 
рисков в современном обществе становится столь же значимым атрибутом 
индустриальной системы, как и производство богатства, а сами риски обретают 
системный и институциональный характер [1, с. 248]. Рынок социально вредных товаров 
в данном контексте выступает институциональной формой генерирования 
социализационных рисков, транслирующей в общественное пространство нормативные 
модели потребления, деструктивные по своим последствиям. 

Как отмечает Я. И. Гилинский, девиантное поведение, включая злоупотребление 
алкоголем и наркотическими веществами, является не только индивидуальной 
патологией, но и социальным явлением, обусловленным структурными 
характеристиками общества и воспроизводимым в процессе социализации [3, с. 312].  
П. М. Козырева и А. И. Смирнов продемонстрировали, что распространённость курения 
в России имеет выраженную социально-демографическую структуру, что подтверждает 
значимость социальных факторов в формировании аддиктивных практик [4, с. 96]. В 
ранее опубликованных работах авторами настоящей статьи обосновывается 
концептуальный подход к рынку социально вредных товаров как к самостоятельному 
объекту маркетингового и экономико-социологического анализа, что открывает 
возможности интеграции разрозненных направлений исследования данной 
проблематики [6, с. 31; 7, с. 251]. 

Выделение нерешённых проблем. Несмотря на значительное количество работ, 
посвящённых отдельным аспектам функционирования рынка алкогольной и табачной 
продукции, до настоящего времени недостаточно разработанной остаётся комплексная 
аналитическая рамка, позволяющая рассматривать данный рынок как 
институциональный фактор деформации социализационных процессов. Отсутствует 
устоявшаяся категория, интегрирующая экономические, социологические и медико-
демографические измерения рассматриваемой проблемы. 

Гипотеза исследования заключается в предположении, согласно которому рынок 
социально вредных товаров выступает самостоятельным институциональным фактором 
рискогенного воздействия на процессы социализации, реализующимся через 
взаимосвязанные нормативный, структурный и стратификационный механизмы. 

Цель исследования состоит в систематизации механизмов воздействия рынка 
социально вредных товаров на процессы социализации и обосновании комплексного 
характера порождаемых им рисков на основе введения категории «социализационный 
риск». 

Материалы и методы исследования. Анализ научной литературы по заявленной 
тематике позволяет выделить несколько содержательных направлений исследований, 
формирующих теоретико-методологическую базу настоящей работы. Первое 
направление представлено работами, концептуализирующими проблематику риска в 
современном обществе. Статья Г. Р. Усманова [1] обобщает теоретические положения 
концепции «общества риска» У. Бека и её применимость к современному 
социологическому анализу. Исследования Я. И. Гилинского [3] сформировали 
теоретическую рамку анализа девиантного поведения, включая аддиктивные практики, 
как социально детерминированного явления, воспроизводимого через институты 
социализации. 

Второе направление включает работы, непосредственно посвящённые проблеме 
алкоголизации и табакокурения в российском обществе. А. В. Немцов представил 
масштабную реконструкцию алкогольной ситуации в стране, продемонстрировав 
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взаимосвязь между политикой государства в отношении алкогольного рынка и уровнем 
смертности [8]. А. Г. Вишневский проанализировал долгосрочные тенденции 
смертности от внешних причин в России, значительная часть которой связана с 
потреблением социально вредных товаров [2]. П. М. Козырева и А. И. Смирнов 
исследовали особенности и тенденции распространения курения в России [4].  
Я. М. Рощина проанализировала динамику и структуру потребления алкоголя в 
современной России на основе данных лонгитюдных обследований [10]. 

Третье направление представлено исследованиями институциональных, 
регуляторных и маркетинговых аспектов функционирования рынка социально вредных 
товаров. М. Г. Колосницына и М. Т. Ситдиков оценили эффективность минимальных 
розничных цен на крепкий алкоголь как инструмента антиалкогольной политики [5]. В 
более ранних публикациях авторов настоящей статьи разработаны концептуальные 
основы комплексного маркетингового подхода к функционированию рынка социально 
вредных товаров и обоснована его научно-технологическая значимость в контексте 
сбалансированного развития экономики [6; 7]. 

Нормативно-правовую базу исследования составляют Доклад ВОЗ о глобальной 
табачной эпидемии [11] и Федеральный закон от 23.02.2013 № 15-ФЗ [12], отражающие 
эволюцию регуляторных подходов к ограничению рынка социально вредных товаров. 

Методологическую основу исследования составляют системный подход, 
позволяющий рассматривать рынок социально вредных товаров как элемент более 
широкой социальной системы; историко-генетический метод, обеспечивающий 
прослеживание эволюции данного рынка и его регулирования; сравнительный анализ, 
дающий возможность сопоставления различных регуляторных моделей. Эмпирической 
базой послужили статистические данные Росстата, аналитические материалы Всемирной 
организации здравоохранения [9; 11], а также нормативно-правовые акты Российской 
Федерации [12]. 

Результаты исследования и их обсуждение. Прежде чем обратиться к анализу 
рискогенного потенциала рынка социально вредных товаров, необходимо уточнить 
содержание используемых категорий. Под социально вредными товарами в настоящей 
работе понимаются товары и услуги, систематическое потребление которых наносит 
доказанный ущерб здоровью потребителя и генерирует значительные негативные 
экстерналии, затрагивающие третьих лиц и общество в целом [7, с. 251]. Данная 
категория пересекается с экономическим понятием «нежелательных благ» (demerit 
goods), однако акцентирует социальный аспект вредоносности – воздействие не только 
на индивидуальное здоровье, но и на социальные отношения, институты и процессы [1, 
с. 249]. 

Социализационный риск в контексте данного исследования определяется как 
вероятность деформации процессов усвоения индивидами социальных норм, ценностей 
и поведенческих моделей под воздействием факторов, связанных с функционированием 
рынка социально вредных товаров. Данный риск реализуется через множество каналов 
– от непосредственного вовлечения в потребление до опосредованного влияния рекламы, 
культурных норм и практик ближайшего окружения [3, с. 315; 6, с. 33]. 

Классификация основных сегментов рынка социально вредных товаров и 
механизмов их рискогенного воздействия на процессы социализации представлена в 
таблице 1. 

Как следует из представленных данных, каждый сегмент рынка социально вредных 
товаров располагает специфическими механизмами воздействия на социализационные 
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процессы, однако их объединяет общая направленность – формирование и закрепление 
поведенческих паттернов, деструктивных по своим социальным последствиям [3, с. 320]. 

Анализ рискогенного потенциала рынка социально вредных товаров 
целесообразно осуществлять на нескольких уровнях. На микроуровне – уровне 
индивидуальной и семейной социализации – воздействие данного рынка проявляется 
наиболее непосредственно. А.В. Немцов показал, что алкоголизация одного из 
родителей кардинально изменяет условия первичной социализации ребёнка, формируя 
искажённые представления о норме поведения и межличностных отношениях [8, с. 125]. 
По данным А.Г. Вишневского, значительная часть смертности от внешних причин в 
России связана с алкогольным опьянением, что свидетельствует о глубинной 
укоренённости аддиктивных практик в социокультурной ткани общества [2, с. 178]. 

 
Таблица 1  

Сегменты рынка социально вредных товаров и механизмы их рискогенного воздействия на 
социализацию (составлено на основе [1, 2, 4, 8, 9]) 

Сегмент рынка Механизмы воздействия на социализацию Наиболее уязвимые социальные 
группы 

Алкогольный Формирование «алкогольных ритуалов» 
как элемента социальной интеграции; 
нормализация потребления в семейной 
среде; снижение родительской 
компетентности 

Подростки, молодёжь, лица с низким 
социально-экономическим статусом, 
дети из семей с алкогольной 
зависимостью 

Табачный Ассоциирование курения с маркерами 
взрослости и групповой принадлежности; 
цифровой маркетинг, ориентированный на 
молодёжь 

Подростки 14–17 лет, молодёжь 18–24 
лет, лица с низким уровнем 
образования 

Игорный Формирование установки на «лёгкое 
обогащение»; подмена трудовой этики; 
развитие лудомании как формы 
аддиктивного поведения 

Молодёжь, лица с нестабильной 
занятостью, интернет-пользователи 

 
На мезоуровне – уровне локальных сообществ и социальных групп – рынок 

социально вредных товаров формирует специфическую инфраструктуру потребления. 
Как было показано в предшествующих работах [6, с. 34], маркетинговые механизмы 
продвижения социально вредных товаров формируют социальные конвенции, 
определяющие допустимые модели поведения и воспринимаемую норму потребления. 
Плотность торговых точек, реализующих алкогольную продукцию, доступность 
табачных изделий, проникновение онлайн-ставок – все эти параметры создают среду, в 
которой потребление социально вредных товаров воспринимается как нормативная 
практика. 

На макроуровне рискогенное воздействие данного рынка проявляется в системных 
эффектах, затрагивающих общество в целом. Г.Р. Усманов, интерпретируя положения 
концепции У. Бека, подчёркивает, что в обществе риска производство угроз 
институционализируется и обретает характер самовоспроизводящейся системы [1, с. 
249]. Рынок социально вредных товаров в данном контексте выступает 
институциональным механизмом генерирования и трансляции рисков, деформирующих 
нормативные основания социализации [7, с. 252]. 

Сравнительный анализ регуляторных подходов к ограничению рынка социально 
вредных товаров, систематизированный на рисунке 1, позволяет выделить несколько 
моделей, различающихся по инструментарию, механизмам воздействия на 
социализационные процессы и горизонтам ожидаемых эффектов. 
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Как показывает анализ, каждый из регуляторных подходов обладает 
специфическими преимуществами и системными ограничениями, что обусловливает 
необходимость их комплексного и координированного применения. М.Г. Колосницына 
и М.Т. Ситдиков, исследуя эффект введения минимальных розничных цен на крепкий 
алкоголь, продемонстрировали, что данная мера оказала статистически значимое 
влияние на структуру потребления, однако её эффективность была ограничена 
переключением части потребителей на нелегальную продукцию [5, с. 62]. П.М. Козырева 
и А.И. Смирнов показали, что снижение распространённости курения в России после 
принятия ФЗ № 15-ФЗ [12] было неравномерным по социально-демографическим 
группам: наибольшее сокращение наблюдалось среди лиц с высшим образованием и 
жителей крупных городов, тогда как в менее обеспеченных и менее образованных 
группах динамика была существенно слабее [4, с. 76]. 

 

 
 

Рис. 1. Сравнительная характеристика регуляторных подходов к ограничению рынка социально вредных 
товаров (составлено автором на основе [5, 10, 11]) 

 
Данное наблюдение согласуется с выводами Я.М. Рощиной о социальной 

стратифицированности рисков, порождаемых рынком социально вредных товаров: 
повышение цен в большей степени, ограничивает потребление среди менее 
обеспеченных слоёв, тогда как информационно-просветительские программы 
демонстрируют большую эффективность в группах с высоким уровнем образования, где 
уже сформированы когнитивные ресурсы для критической оценки потребительских 
практик [10, с. 245]. Таким образом, различные регуляторные инструменты обладают 
дифференцированным потенциалом воздействия на социализационные процессы в 
разных социальных стратах, что необходимо учитывать при проектировании 
комплексной политики. 
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Динамика ключевых показателей, характеризующих масштаб рынка социально 
вредных товаров и его рискогенное воздействие на процессы социализации в России, 
свидетельствует о неоднозначных тенденциях. Данные Всемирной организации 
здравоохранения и Росстата позволяют зафиксировать существенное снижение как 
потребления алкоголя на душу населения, так и распространённости курения за период 
2009-2023 годов [9, с. 78; 11, с. 102]. Вместе с тем необходимо учитывать, что 
статистические данные отражают преимущественно легальный рынок и не в полной 
мере охватывают теневой сегмент [8, с. 128], а также не фиксируют перераспределение 
потребления в пользу новых форм – электронных систем доставки никотина, онлайн-
ставок и тому подобных. Динамика потребления алкоголя на душу населения и 
распространённости табакокурения среди взрослого населения России за период 2009-
2023 годов представлена на рисунке 2. 

 
 

Рис. 2. Динамика потребления алкоголя (литры чистого спирта на душу населения) и 
распространённости табакокурения (% взрослого населения) в России, 2009–2023 гг.  

(составлено автором на основе [8, 9, 11]) 
 

Как следует из представленных данных, за рассматриваемый период наблюдается 
устойчивая тенденция к снижению обоих показателей: потребление алкоголя 
сократилось с 15,0 литров чистого спирта на душу населения в 2009 году до 10,4 литра в 
2023 году, а распространённость курения – с 39 % до 22 % взрослого населения [9, с. 80]. 
Особенно заметное ускорение снижения распространённости курения приходится на 
2013-2015 годы, что хронологически совпадает с вступлением в силу Федерального 
закона № 15-ФЗ [12] и позволяет предположить наличие каузальной связи между 
регуляторными мерами и изменением поведенческих моделей. 

Вместе с тем констатация общей позитивной динамики не должна вести к 
преуменьшению сохраняющегося рискогенного потенциала рынка социально вредных 
товаров в контексте социализации. Во-первых, даже достигнутый уровень потребления 
алкоголя – более 10 литров чистого спирта на душу населения – по классификации ВОЗ 
квалифицируется как опасный для здоровья нации [9, с. 82]. А.В. Немцов подчёркивал, 
что превышение пороговых значений потребления алкоголя запускает механизмы 
демографической деградации, последствия которой проявляются в долгосрочной 
перспективе [8, с. 130]. 
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Во-вторых, происходит трансформация структуры рынка: снижение потребления 
традиционных табачных изделий сопровождается быстрым ростом распространённости 
электронных систем доставки никотина, особенно среди подростков и молодёжи [11, с. 
148]. Данный процесс представляет собой перенаправление рискогенного воздействия в 
наиболее уязвимый для социализации возрастной сегмент. Аналогичным образом 
ограничение игорного бизнеса в офлайн-среде сопровождалось экспансией онлайн-
букмекерских платформ, доступность которых для молодёжи существенно возросла [7, 
с. 252]. 

В-третьих, сохраняется значительная социально-территориальная 
дифференциация рискогенного воздействия данного рынка. А.Г. Вишневский обращал 
внимание на то, что деградация качественного потенциала населения концентрируется в 
социально депривированных группах, формируя «воронку неблагополучия», из которой 
крайне сложно выйти без целенаправленной государственной поддержки [2, с. 210]. 

Указанные обстоятельства позволяют утверждать, что рынок социально вредных 
товаров продолжает оставаться значимым рискогенным фактором социализации, 
несмотря на определённые успехи регуляторной политики. Его деструктивное 
воздействие проявляется в нескольких взаимосвязанных измерениях: нормативном – 
через формирование и воспроизводство потребительских паттернов, легитимизирующих 
аддиктивное поведение; структурном – через создание инфраструктуры доступности 
вредных товаров, встроенной в повседневную среду социализации; стратификационном 
– через воспроизводство и углубление социального неравенства, обусловленного 
дифференциацией рисков и ресурсов их преодоления [1, с. 250; 2, с. 215; 3, с. 325]. 

Обоснование научной новизны представленного исследования заключается во 
введении и содержательном раскрытии категории «социализационный риск» 
применительно к рынку социально вредных товаров, а также в систематизации 
механизмов его рискогенного воздействия на процессы социализации на микро-, мезо- и 
макроуровнях с выделением нормативного, структурного и стратификационного 
измерений. 

На основе проведённого анализа можно обосновать комплексный подход к 
минимизации социализационных рисков, порождаемых рынком социально вредных 
товаров. Данный подход предполагает интеграцию фискальных, административных и 
информационно-просветительских инструментов регулирования, их синхронизацию и 
взаимное усиление [5, с. 68; 11, с. 200; 12]. Необходима адресность регуляторных мер, 
их дифференциация с учётом социально-экономических характеристик целевых групп и 
специфики территорий [2, с. 220; 4, с. 78]. Важнейшим направлением является 
опережающее регулирование новых сегментов рынка (электронных систем доставки 
никотина, онлайн-ставок), которые в настоящее время функционируют в условиях 
регуляторного вакуума и концентрируют своё воздействие на наиболее уязвимых 
возрастных группах [6, с. 35]. Перспективным представляется развитие институтов 
альтернативной социализации, способных противопоставить деструктивным 
потребительским практикам позитивные модели социальной интеграции [3, с. 330]. 

Выводы и дальнейшая дискуссия. Проведённое исследование позволяет 
сформулировать следующие выводы. Рынок социально вредных товаров представляет 
собой устойчивый институциональный фактор, оказывающий деформирующее 
воздействие на процессы социализации на микро-, мезо- и макроуровне. Это воздействие 
реализуется через формирование нормативных потребительских паттернов, создание 
инфраструктуры доступности, снижение качественного потенциала населения и 
воспроизводство социального неравенства [1, с. 250; 2, с. 215; 8, с. 130]. Категория 
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«социализационный риск», предложенная в данной работе, позволяет интегрировать 
экономические, социологические и медико-демографические аспекты проблемы в 
единую аналитическую рамку. 

Анализ динамики ключевых показателей за 2009-2023 годы свидетельствует о 
существенном сокращении масштабов потребления алкоголя и табачных изделий в 
России, что в значительной мере обусловлено последовательной регуляторной 
политикой государства [9, с. 80; 10, с. 252; 12]. Вместе с тем достигнутые уровни 
потребления по-прежнему остаются выше безопасных порогов, а трансформация 
структуры рынка – экспансия электронных никотинсодержащих продуктов и онлайн-
ставок – создаёт новые каналы рискогенного воздействия на социализацию, 
преимущественно затрагивающие подростков и молодёжь [6, с. 35; 7, с. 252]. 
Сравнительный анализ регуляторных подходов свидетельствует о необходимости 
комплексного применения фискальных, административных и информационно-
просветительских инструментов, а также их дифференциации с учётом социальной 
стратификации рисков [4, с. 78; 11, с. 215]. 

Перспективы дальнейших исследований в данном направлении связаны с 
эмпирической верификацией предложенной категории «социализационный риск» с 
использованием данных лонгитюдных социологических обследований, а также с 
оценкой эффективности регуляторных мер применительно к новым формам потребления 
социально вредных товаров, получившим распространение в цифровой среде. 
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MARKET OF SOCIALLY HARMFUL GOODS AS A RISK-GENERATING FACTOR 
OF SOCIETY'S SOCIALIZATION 

 
V.D. Malygina, D.A. Grosova 

 
The market of socially harmful goods constitutes a stable segment of the national economy, the functioning 

of which generates significant negative externalities affecting socialization processes at individual, group, and 
societal levels. The article analyzes the risk-generating potential of this market in the context of the sociological 
theory of risk society. The purpose of the study is to systematize the mechanisms of impact of the socially harmful 
goods market on socialization processes and to substantiate the complex nature of the risks it generates. The 
methodological basis comprises U. Beck's concept of "risk society," Ya.I. Gilinsky's theory of deviant behavior, 
and the institutional approach to the analysis of market interactions. It is shown that the market of socially harmful 
goods acts as a factor in the deformation of socialization processes through the formation of normative 
consumption patterns, the reduction of the qualitative potential of the population, and the reproduction of social 
inequality. Regulatory approaches applied in domestic and international practice are systematized. The authors' 
contribution lies in substantiating the category of "socialization risk" as applied to the market of socially harmful 
goods and identifying the dynamics of the risk-generating impact of this market in Russia. 

Keywords: socially harmful goods; risk-generating factor; socialization; risk society; alcohol products; 
tobacco products; market regulation; deviant behavior; negative externalities; public health. 
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